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Bilder eines Tages…

…aus dem Naturpark Hohe Mark – Westmünsterland! 



Naturparke in NRW!  

 Einzelstellung

 Metropole Ruhr

 Münsterland

 Rheinland

 Niederrhein

 Niederlande

 Schnittstelle der Region

 Gute ÖPNV Anbindung



Paradiese vor der Haustür

Naturpark Südeifel

Naturpark Insel Usedom

Naturpark Hohe Mark – Westmünsterland



25 Mitgliedskommunen

4 Kreise

2 Regierungsbezirke

4 große regionale Institutionen 

(RVR,LVR, und EGLV)

Über 100.000 Bewohner

Über 50 ausgebildete Naturparkführer

Regionalpartner

Touristiker

Über 70 Naturparkpartner

Ehrenamtler

CoesfeldGescher

Wir sind Naturpark… 

Lüdinghausen

Bocholt





Broschüren

Projekte und Produkte…

Barrierefreies  

Naturerleben

Steveraue

NSG Westruper Heide

Regionale Produkte

Hohe Mark Steig

Hohe Mark Route

Freizeit- und 
Wanderkarten

Website, 

Newsletter

…gemeinsam mit unseren Partnern

Familienfreundliche 
Angebote

NaturparkPartner



Regionale 2016 Projekt Waldband



Regionaltouristisches Konzept / Mobilitätskonzept 

Ausgangslage:

• „Naturpark vor den Toren der Metropole Ruhr“ 

• Große Quellmärkte

• Gute Erreichbarkeit mit MIV und ÖPNV

• Drei Tourismusverbände

• Münsterland e.V. 

• Niederrhein Tourismus GmbH

• Ruhr Tourismus GmbH

Ziele:

• Destinationsentwicklung Naturpark

• WALDband als Impuls

• Wertschöpfungsketten des Raumes entwickeln

• Zielgruppen orientiertes Marketing aufbauen



Willkommen im Naturpark



• Zielgruppenorientierte Besucherlenkung

• Inklusiver Auftritt

• Projektbausteine WALDband integrieren

Internetplattform Naturpark - „Vom Verbot zum Angebot“

WALDband – Projektübersicht



Hohe Mark Steig und weitere Wanderwege



Radrouten im Naturpark – Per Pedale unterwegs



5% Gästesteigerungen im Naturpark durch gesteigerte touristische Aktivitäten

 Verhältnis Tages / Übernachtungsgäste 12:1

 Ausgaben: 600.000 Tagesgäste 15,00€, 50.000 Übernachtungsgäste 75,00€

 + 12,75 Mio € pro Jahr



Die Schwerpunkte des…

… Naturpark Hohe Mark – Westmünsterland e.V.! 



Vorteil: Naturpark als einheitliche Kulisse… 

…Erhalt der Vielfalt und Schönheit der Landschaft! 

• Große Erholungsflächen

• Mehr als 50% ausgewiesene 

Erholungsflächen

• großflächigen Erhalt von 

Kulturlandschaften

→ Attraktives Lebensumfeld 

→ Interessante touristische Region



Vorteil: Touristische Aufstellung Kreis Coesfeld…

…mit der Region! 

• Naturpark als Imageträger

• Entwicklung / Qualifizierung von Rad- / 

Wanderwegen und weiterer Infrastruktur

• Ausarbeitung von touristischen Angeboten 

mit Partnern in der Region

• Vernetzung von Gastronomie und Hotellerie

• Zielgruppenorientiertes Marketing für die 

Region

• Förderung 3-5 Tagestourismus

• Aktivitäten über die Grenzen des Naturparks 

hinaus



Vorteil: Erweiterter Präsentationsrahmen

…für Ihre Aktivitäten! 

• Zusammenarbeit mit 

Tourismusverbänden

• Homepage 

• Newsletter

• Ausgesuchte 

Veranstaltungen in der 

Region

• Info Mobil

• Broschüre Per Pedale 

unterwegs

• Broschüre Mal wieder raus!

• Partnerbroschüre



Vorteil: Qualifizierte Bildungsarbeit

…für Ihre Schulen und Kindergärten! 

• Einrichtung von Naturparkschulen und 

Naturparkkindergärten

• Naturbildungsangebote in Kooperation mit 

den Biolgischen Stationen 

• Führungen durch Naturparkführer

• Zusammenarbeit mit Naturschutzverbänden

• Umweltmobil des Verband Deutscher 

Naturparke

• Broschüre Naturpark Entdecker für Kinder



Vorteil: Verbesserte Fördermittelzugänge…

FöNa

EFRE / Ziel 2

LEADER / ELER

LIFE+

Naturparkschau 2018

Regionale 2016

…für die Region



Anforderungen.. 

…für eine gelungene Zusammenarbeit! 

• Bereitschaft zum regelmäßigen 

Austausch in der Region

• Zeitnahe Rückmeldungen bei 

örtlichen Veränderungen

• Informationsweitergabe zu 

Projekten

• Regionales Denken



Mögliche Erweiterungsfläche Naturpark Hohe Mark - Westmünsterland



Der Naturpark ist ein wichtiger Partner der Region…

…Dachmarke für eine gemeinsame Zukunft!

 Dienstleister

 Partner

 Freizeit-/Erholungs-

und Bildungspunkt

 Innovator und 

Impulsgeber 

 vernetzende Plattform 
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Vielen Dank für Ihre Aufmerksamkeit!


